Vysoka $kola: Zilinskd univerzita v Ziline

Fakulta: Fakulta riadenia a informatiky

Kéd predmetu: 6IM0014 | Nazov predmetu: marketingové riadenie (IM21)

Povinnost predmetu: Povinny; Ukonéenie: Skuska

Profilovy predmet: dno Predmet jadra: ano

Druh, rozsah a metdda vzdelavacich ¢innosti:

Tyzdenny pocet hodin vyucby vo Prednasky: 2 hodin

forme prednasky, cvicenia, seminare, | CviCenia: 2 hodin

klinickej praxe Lab.cvi¢enia 0 hodin

Metdda, akou sa vzdelavacia ¢innost Vyucba sa uskutocnuje prezencne

uskutocnuje

Metddy dosiahnutia vysledkov Prednasky:

vzdeldvania prednaska s problémovym vykladom, prednaska interaktivna — s diskusiou,

rozhovor, brainstorming, metdda otazok a odpovedi, problém ako motivacia,
motivacna vyzva, aktualizacia obsahu uciva, rozpravanie, vysvetlovanie,
prezentacia.

Cvicenia:

problém ako motivdcia, motivacnd vyzva, aktualizacia obsahu uciva, kritika,
vysvetlovanie, problémovy vyklad, rozhovor, diskusia v skup. malych,
demonstraéné metddy, kooperativne/kolaborativne vyucovanie, problémové
vyucovanie, projektové vyucovanie, pripadové studie, rieSenie problémov,
brainstorming, priprava samostatnej prace studentov s odbornou
literatirou/samostudia s vyuzitim techniky, metdda otazok a odpovedi,
priprava zadani, poskytovanie spatnej vazby, priprava podkladov a hodnotenie
rieSeni referdtov a seminarnych prac, hodnotenie riesSenia autentickych
problémov.

Pocet kreditov: 5

Zataz Studenta: 125 hodin;
Prezencnd vyucba: 52 hodin, praca na zadaniach a ulohach: 48 hodin, individudlne Studium: 25 hodin.

Odporucany semester/trimester studia: zimny, 1. ro¢nik

Stupen Studia: 2

Podmienujuce predmety:
Prerekvizity:

Korekvizity:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

PriebeZzné hodnotenie:

PriebeZzné hodnotenie predstavuje 50 %.

Absolvovanie predmetu vyZaduje:

- Vypracovanie urceného poctu zadani (3-8, Standardne 5) podla pokynov na vybrané témy. Pocet zadani, ich obsahova
konkretizacia a pokyny pre spracovanie sa urcia na zaciatku a pocas semestra.

- Prinosné vysledky, prinosné spracovanie zadani.

- PriebeZné prezentovanie vysledkov prace a diskusiu k rieSenym témam.

- Aktivnu Gcast na vyucovacom procese: prinosné prispevky do diskusie na prednaskach a seminaroch.

Pre moznost prihlasit sa na skisku je potrené v priebeznom hodnoteni ziskat min. 30,5 bodov.

Zaverecné hodnotenie:

Zaverecné hodnotenie tvori 50 %. Hodnoti sa skuskou. Skuska je samostatnou pracou Studenta, jej forma je pisomna.
Obsah tvoria témy prednasok a seminarov (vratane podkladov k danym témam v literature). Skuskou sa zistuje miera
pochopenia tém predmetu pre koncepcné i praktické vyuZitie. Pripravu na skasku tvori aktivna participacia na celom




predmete (prednasky a seminare). ). Zo skusky je pre jej Uspesnost potrebné ziskat min. 30,5 bodov.

Celkovo sa hodnoti na 100 bodovej skale (100 %). Pre Gspesné absolvovanie predmetu (celkovo) je potrebné ziskat min.
61 bodov (61 %).

Formy a metédy hodnotenia Vaha % Oblast vedomosti, zru¢nosti, kompetentnosti
Vypracovanie zadani a priebezné 50 dosiahnutie a overenie vedomosti, zru¢nosti
prezentovanie vysledokov

Skuska 50 overenie vedomosti

Vysledky vzdelavania:

Cielom predmetu je naudit studentov:

¢ analyzovat parcidlne i komplexné procesy marketingového riadenia;

* na zaklade vysledkov analyz modelovat strategické postupy a odporucania;
¢ porozumiet aktualnym trendom moderného marketingového riadenia.

Student po skonéeni predmetu:

* pozna podstatu, postavenie a Ucel marketingového riadenia v organizacii a pre dosahovanie cielov na trhu,

» dokdze spravne analyzovat javy marketingového manazmentu a vysledky analyzy aplikovat v zmysle tGcelnosti a
efektivity,

» dokaze efektivne vyberat a analyzovat informacie potrebné pre marketingové riadenie,

» dokaze navrhovat a uplatfiovat moderné a logické pristupy pre riadenie marketingovych aktivit (pre dosahovanie
marketingovych cielov).

Stru€na osnova predmetu:

Predndsky a hlavné tézy predmetu:

¢ Systém marketingového riadenia (systémovy pristup analyzy trhového prostredia a marketingu organizacie)
* Kooperacia ako princip pre ziskanie konkurencnej vyhody

¢ Organiza¢né formy zaloZené na medzi-organizacnej kooperacii
e Strategicky marketing, strategické marketingové riadenie

¢ Znacka: budovanie, riadenie a ,brandingovy“ proces

¢ Cieleny marketing ako strategicky postup

¢ Konkurencné marketingové stratégie: vyznam a vyuZitie

¢ \Vlyznam informacii pre strategicky marketing

¢ Hodnota pre zdkaznika: tvorba a riadenie hodnotového retazca
¢ Aktualne trendy v marketingovom riadeni

Semindre: Spracovanie Studii na zadané témy. Prehlad modernych marketingovych koncepcii. Komplexny vztah
marketingu a manaZzmentu. Precvi¢ovanie modelovania riadiacich procesov k jednotlivym témam. Studenti podla
zadania vypracuju uréeny pocet zadani — studii. Tieto Studie sa orientuju na analyzu urcitého javu a jeho strategické
riadenie v konkrétnych, prip. aj SirSich suvislostiach.

Zacina sa vysvetlenim zadania. Nasledne Studenti spracuju prvé Glohy. Na seminari sa konzultuje spravnost postupu a
moznosti na zlepsenie. Studenti zapracuji pripomienky. Na dalsom seminari sa diskutuje o vysledkoch, tie? o Sirsich
stvislostiach k preberanej téme a o vyufiti v praxi. Studenti na zéklade diskusie dokoncia tlohu a odovzdaju v
predpisanom ¢ase, predpisanym sp6sobom. Hodnoti sa vysledok, k hodnoteniu sa uvedu pripomienky a vysvetlenia.
Takto sa ramcovo postupuje pri kazdom zadani.

Odporucana literatura:

BAINES, P. Marketing. Oxford University Press. 2008.

EL-ANSARY, A. I. Marketing strategy: taxonomy and frameworks. European Business Review Vol. 18 No. 4, pp. 266-293,
2006.

HANZELKOVA, A. - KERKOVSKY, M. - ODEHNALOVA, D. — VYKYPEL, O. Strategicky marketing. Teorie pro praxi. C. H. Beck,
2009.

HOLUBCIK, M. - SOVIAR, J. Main Problems of Cooperation Management: Insights from Slovak Companies. Sustainability
2021, 13, 6736.




KELLER, K. L. The Brand Report Card. Harvard Business Review, 2000.

KERIN, R. — PETERSON, R. Strategic Marketing Problems. Cases and Comments. Pearson, 2009.

KITA, J. Marketing. IURA EDITION. Bratislava. 2010.

KOTABE, M. — HELSEN, K. Global Marketing Management. John Wiley & Sons, 2010.

KOTLER, P. — ARMSTRONG, G. Marketing, Praha, 2006.

KOTLER, P. — CASLIONE, J. A. Chaotika. Rizeni a marketing firmy v éfe turbulenci. Praha. Computer Press. 2009.

KOTLER, P. —JAIN, D. C. — MAESINCEE, S. Marketing v pohybu. Management Press. Praha. 2007.

KOTLER, P. — KELLER, K. L. Marketing management. Grada, 2007.

KOTLER, P. Marketing od A do Z. Computer Press. 2003.

KUBINA, M. - POLLAK, F. - SVETOZAROVOVA, N. - ZRAKOVA, D. Reputaény manaZment: problematika budovania online
reputdcie v podniku. EDIS, UNIZA, 2019.

KUMAR, N. Marketing jako strategie vedouci k Uspéchu. Grada, 2008.

PERREAULT, W.— CANNON, J. — McCARTHY, E. J. Essentials of Marketing: A Marketing Strategy Planning Approach.
McGraw-Hill Education, 2014.

PORTER, M. Competitive Advantage: Creating and Sustaining Superior Performance. Free Press, 1998.

PORTER, M. Competitive Strategy: Techniques for Analyzing Industries and Competitors. Free Press, 1998.

PORTER, M. On Competition, Updated and Expanded Edition. Harvard Business Review Press, 2008.

ROBBINS, P, S. — COULTER, M. Management. Grada, 2004.

SOLOMON, M. R. — MARSHALL, G. W. — STUART, E. W. Marketing ofima svétovych marketing manazert. Computer
Press, 2006.

SOVIAR, J. a kol. Kooperaény manaZment — Efektivne pristupy pre ziskanie konkurenénej vyhody. Zilinska univerzita,
EDIS, 2013.

SOVIAR, J.; HOLUBCIK, M.; VODAK, J. Regional Cooperation Ecosystem: Case of the Zilina Self-Government Region
(Slovak Republic). Sustainability 2018, 10, 2219.

SOVIAR, J.; HOLUBCIK, M.; VODAK, J.; RECHTORIK, M.; POLLAK, F. The Presentation of Automotive Brands in the On-Line
Environment—The Perspective of KIA, Peugeot, Toyota and VW in the Slovak Republic. Sustainability 2019, 11, 2132.
TROMMSDORFF, V. — STEINHOFF, F. Marketing inovaci. C. H. Beck, 2009.

VARADARAJAN, R. — YADAV, M. S. Marketing Strategy in an Internet-Enabled Environment: A Retrospective on the First
Ten Years of JIM and a Prospective on the Next Ten Years. Journal of Interactive Marketing 23, 11-22, 2009.
VARADARAJAN, R. Strategic marketing and marketing strategy: domain, definition, fundamental issues and foundational
premises. Journal of the Academy of Marketing Science, Volume 38, Issue 2, pp 119-140, 2010.

VODAK, J. SOVIAR, J. VARMUS, M. Marketing: vybrané kapitoly. Zilinska univerzita v Ziline, 2016.

WARD, S. — LEWANDOWSKA, A. Is the marketing concept always necessary? The effectiveness of customer, competitor
and societal strategies in business environment types. European Journal of Marketing, Vol. 42 No. 1/2, pp. 222-237,
2008.

WHEELEN, T. L. — HUNGER, J. D. - HOFFMAN, A. N. — BAMFORD, Ch. Strategic Management and Business Policy:
Globalization, Innovation and Sustainablility (14th Edition). Pearson, 2014.

Dalsia odporuicana literattra a vedecké/odborné ¢lanky z danej oblasti.

Jazyk, ktorého znalost je potrebna na absolvovanie predmetu: slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov:
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 200

A B C D E FX
4.00 % 20.50 % 22.00 % 35.50 % 13.50 % 4.50 %
Vyucujuci:

Prednasky: Ing. Martin Holubdik, PhD.
Prednasky: prof. Mgr. Jakub Soviar, PhD.
Cvicenia: Ing. Martin Holubcik, PhD.
Cvicenia: prof. Mgr. Jakub Soviar, PhD.
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